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 )آخر دوره دو بیترت به. (دینمائ لیتکم را ریز جدول تهران در شگاهیانم يبرگزار سابقه صورت در -8

 
 ها، اتحادیه ها و تشکل هاي تولیدي و صادراتی مرتبط با موضوع نمایشگاه درخواستی:نام نهاد -9

نام و نام خانوادگی  نام تشکل/دستگاه اجرایی

 مدیرعامل

 آدرس وب سایت شماره تماس

ونقل حمل يهاشرکت یانجمن صنف
 و خدمات وابسته یلیر

 www.rtcguild.com 09123750065 سیدعلیرضا سیدوکیلی

 www.irsou.com ۰۹۱۲۱۴۶۰۷۷۵ آقاي محمدرضا طباطبایی یه مالکان کشتی ایراناتحاد

انجمن مهندسی حمل و نقل ریلی 
 ایران

 /https://ismapa.com ۰۹۱۲۶۳۹۱۲۶۴ سیدابوالفضل بهره دار

اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
 کشاورزي تهران

 www.tccim.ir ۰۹۱۲۳۰۳۷۲۴۲ محمد معظمی گودرزي

 /https://autott.ir 09122071981 جناب آقاي فرهادي ودرواندیشکده خ

انجمن سازندگان قطعات و مجموعه 
 هاي خودرو کشور

 /https://iapma.ir 02186195079 جناب آقاي بیگلو

 سال
 هاتعداد شرکت فضاي مفید

 برگزار کننده عنوان نمایشگاه محل برگزاري
 کل خارجی داخلی کل ارزي ریالی

1404 
36485,

5 
0146 2625,54 375 270 645 

المللی نمایشگاه بین

 تهران

مللی، قطعات لوازم و البیستمین نمایشگاه بین

 هاي خودرومجموعه

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

1404 
834,10

5 
40 

874,010

5 
72 0 72 

المللی نمایشگاه بین

 تهران

المللی حمل و نقل، لجستیک و صنایع ششمین نمایشگاه بین

 وابسته

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

1403 9169 0 9169 127 0 127 
المللی نمایشگاه بین

 رانته

بیست و پنجمین نمایشگاه دستاوردهاي پژوهش فناوري و 

 بازارفن

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

1403 6993,5 165 7158,5 70 0 70 
نمایشگاه بین المللی 

 تهران

المللی حمل و نقل ریلی، صنایع یازدهمین نمایشگاه بین

 تجهیزات و خدمات وابسته

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

1403 
5780,2

5 
102 5882,25 80 2 82 

المللی نمایشگاه بین

 تهران

المللی ورزش و تجهیزات بیست و سومین نمایشگاه بین

 ورزشی

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

1403 3392,5 0 3392,5 95 0 95 
المللی نمایشگاه بین

 تهران
 چهاردهمین نمایشگاه مادر و نوزاد و کودك

شرکت نمایشگاهی میلاد 

 نور

https://autott.ir/
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 مشخصات و اطلاعات مربوط به سه نمایشگاه مشابه خارجی با عنوان پیشنهادي: -10
 آدرس وب سایت نام کشور زمان برگزاري نمایشگاه نمایشگاهعنوان 

Transport Logistic 26 - 29 April 2027  آلمان https://transportlogistic.de/ 
International Transport and 

Logistics Exhibition 31 – 02 April 2026 فرانسه https://www.sitl.eu/ 

LogiMAT 2026 24 – 26 March  لمانآ https://www.logimat-messe.de/ 
 سایر اطلاعات مورد نیاز:

 نحوه ثبت نام متقاضیان اخذ غرفه: -11
 miladfair.comآدرس وب سایت:   وب سایت

 توضیح دهید: سایر  

 :گویی) (دقیق و بدون کلی دلایل توجیهی برگزاري نمایشگاه از جنبه هاي مثبت آن براي صنعت، اقتصاد و تجارت کشور تشریح -12
  

شگاه بین سته بهالمللی حملنمای صنایع واب ستیک و  صی داراي کارکرد راهبردي، با هدف ارتقاء جایگاه ونقل، لج ص عنوان یک رویداد تخ
ونقل، هاي حملالمللی طراحی شده و نقش مؤثري در توسعه زیرساختاي و بینجمهوري اسلامی ایران در زنجیره ارزش لجستیک منطقه

ها، بلکه نماید. این نمایشــگاه، نه صــرفاً یک رویداد معرفی توانمنديي کشــور ایفا میپذیروري اقتصــادي و افزایش توان رقابتهبهبود بهر
 .تعریف شده است سازي خدمات لجستیکی کشورافزایی نهادي و تجاريگذاري اجرایی، همسکوي سیاستعنوان به

بوم لجستیک کشور، طراحی گردیده که هدف آن توسعه تدریجی زیست) 1408تا  1405نمایشگاه در قالب یک برنامه چهارساله (
 .وکارهاي لجستیکی استاي ترانزیت و ارتقاء سطح فناوري در کسبهاي منطقهاتصال به شبکه

 محورساله تحولبرنامه چهار
 بنیانگذاري و انسجام بخشی 1404 -
 گذاري براي تولید لجستیکسرمایه 1405 -
 المللی سازيیتال و بینتحول دیج 1406 -

ستانداردهاي بین ساختی، ا سعه زیر شگاه، مبتنی بر منطق تو ست مجوز بلندمدت برگزاري نمای ساس، درخوا المللی بر همین ا
 .برندسازي نمایشگاهی و تجربه جهانی طراحی رویدادهاي لجستیکی چندساله ارائه گردیده است

 1405توجیهات کلیدي برگزاري نمایشگاه در سال 

 هاي مبادلهنقش پیشران در توسعه زیرساخت لجستیکی کشور و کاهش هزینه. 1
ــگاه با گردهم • ــرکتاین نمایش ــرکتهاي حملآوردن ش ــتیک، انبارداري، اپراتورها، ش ــاختی و ونقل، لجس هاي زیرس

ستري براي ارائه شور و ارائه راهکارهاي عمتحلیل گلوگاهدهندگان خدمات فناورانه، ب ستیکی ک هاي لی براي کاهش هزینههاي لج
 .سازدفراهم می ونقلحمل

ستاي تحقق اهداف  • شگاه در را صاديافزایش بهره«، »کاهش هزینه مبادله«نمای سب«و » وري اقت ضاي ک »  وکاربهبود ف
 .مطابق برنامه هفتم توسعه کشور طراحی شده است

 بسترسازي براي تحول فناورانه و لجستیک هوشمند. 2
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ــتر • ــگاه بس ــامانههاي نوین حوزه حملي براي معرفی فناورياین نمایش ــمند، مدیریت زنجیره تأمین، س هاي ونقل هوش
 .باشدرهگیري، هوش مصنوعی در لجستیک و راهکارهاي دیجیتال می

سالن فناوريراه • ستیک نوآورانه،  صی لج ص سباندازي بخش تخ شمند و مرکز تعاملات ک ، به (B2B Hub) وکارهاي هو
 .کندل دیجیتال در این صنعت کمک میتسریع فرآیند تحو

 بازیگري مستقیم در توسعه تجارت کشور از مسیر لجستیک. 3
 .است ستون فقرات تجارت داخلی و خارجیصنعت لجستیک نه صرفاً یک حوزه خدماتی، بلکه  •
شرکت • صاحبان کالا، اپراتورها،  صال  شگاه با ات شرکتنمای ستیکی، هونقل و پلتفرمهاي حملهاي ترخیص کالا،  اي لج

 .نمایدتر میتر و شفافزنجیره ارزش تجارت خارجی را کوتاهجریان واقعی تجارت را تسهیل کرده و 
 المللی ترانزیتتقویت نقش ایران در کریدورهاي بین. 4

 :ا از جملهنمایشگاه، ابزار اجرایی براي دیپلماسی ترانزیتی کشور محسوب شده و بستري براي تعامل با کشورهاي مسیر کریدوره •
o جنوب–شمال 
o غرب–شرق 
o کمربند و جاده چین 
o آوردفراهم می. 

سعه تفاهم B2B و B2G تعاملات • شگاه منجر به تو شیه نمای سرمایهنامهدر حا شترك و بهبود هماهنگی بین ها،  گذاري م
 .ها خواهد شددولت

 تقویت اقتصاد لجستیک و اشتغال پایدار. 5
 .غال غیرمستقیم و مستقیم در اقتصاد استهاي اشتصنعت لجستیک یکی از پیشران •
 :نمایشگاه با توسعه بازار خدمات لجستیکی •

o کنداشتغال تخصصی ایجاد می 
o دهدها را افزایش میوري بنگاهبهره 
o سازدبنیان لجستیکی را فراهم میهاي متوسط و دانشزمینه توسعه شرکت. 

 یارتقاء حکمرانی لجستیک با مشارکت حاکمیت و بخش خصوص. 6
هاي راستاسازي سیاستهمهاي بازرگانی، امکان هاي تخصصی و اتاقهاي صنفی، انجمنمشارکت نهادهاي حاکمیتی، تشکل •

 .آوردرا فراهم می اجرایی با نیازهاي بازار واقعی
 هاي تخصصی لجستیکیانتقال دانش و مهارت. 7

 :برگزاري •
o هاي تخصصیپنل 
o هاي مهارتیکارگاه 
o مرکی و قرارداديهاي حقوقی، گمشاوره 

 .شوداي فعالان این حوزه میکند و موجب افزایش بلوغ حرفهونقل کمک میبه افزایش سرمایه انسانی صنعت حمل
 :ونقل و لجستیک نه یک رویداد تبلیغاتی، بلکهالمللی حملنمایشگاه بین

گر تسهیل، پیشران تحول دیجیتال لجستیک، ايمحور توسعه ترانزیت منطقه، وري اقتصادي کشورابزاري واقعی براي افزایش بهره
 .گرددمحسوب می تجارت خارجی
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 .نماییداشاره  آن ممورد مه 3؟ به راه کارهایی را اندیشیده ایدها براي حضور در نمایشگاه، چه بازاریابی و ترغیب شرکت جهت -13
(Why Exhibit) 

شگاه و ترغیب فعالان حوزهبه شی نمای ساس حمل منظور افزایش اثربخ ضور هدفمند، راهکارهاي ذیل بر ا ستیک به ح ونقل و لج
 :هاي لجستیک طراحی شده استالمللی نمایشگاههاي موفق بینمدل

 تعریف نقش روشن براي کلیه بازیگران زنجیره ارزش لجستیک. 1
 :ور را پوشش دهد، از جملهونقل کشاي طراحی شده که تمامی اجزاي زنجیره ارزش لجستیک و حملساختار نمایشگاه به گونه

 اي، ریلی، هوایی و دریاییونقل جادهاپراتورهاي حمل •
 4PLشخص و چهارم 3PL هاي لجستیک شخص ثالثشرکت •
 ها، بنادر، مراکز لجستیکی و انبارداريپایانه •
 هاي فناوري اطلاعات لجستیکیشرکت •
 TMS ،WMS  هاي هوشمند حملپلتفرم •
 ترخیص کالادهندگان خدمات گمرکی و ارائه •
 هاي بیمه، تأمین مالی و زنجیره سردشرکت •
 بنیانهاي دانشهاي لجستیکی و شرکتاستارتاپ •
 هاي بازرگانیصاحبان کالا، برندهاي صادراتی و شرکت •

سکوي هم شگاه به  شرکت میبا این رویکرد، نمای شده و هر  شور بدل  ستیک ک ستافزایی فعالان لج شور تواند جایگاه خود را در نظام لج یکی ک
 .هاي خود را هدفمند نمایدتثبیت کرده و مسیر توسعه همکاري

  (Logistics & Transit B2B Hub) ایجاد مرکز تعاملات تجاري ترانزیت و لجستیک. 2
 :اندازي فضاي تخصصی مذاکرات تجاري میانراه

 اپراتورها •
 صاحبان بار •
 هاي فناوريشرکت •
 گذارانسرمایه •
 طهاي اجرایی مرتبدستگاه •

 .B2G و B2B شده جلساتبنديبا برنامه زمان
 :این مرکز بستري رسمی براي

 هانامهانعقاد تفاهم •
 قراردادهاي همکاري •
 گذاريجذب سرمایه •
 .دهدارتقاء می عملیات تجاري واقعیسازد و نمایشگاه را از سطح معرفی به سطح هاي مشترك لجستیکیفراهم میاندازي پروژهراه •

 محورهاي محتوایی مسئلهاي حمایتی هدفمند و برنامههطراحی بسته. 3
 :هاي حمایتی ویژه براي ارائهها، بستهمنظور تسهیل مشارکت حداکثري شرکتبه

 هاي صنفیتخفیف براي تشکل •
 بنیانهاي دانشحمایت از شرکت •
 ايهاي توسعهمشارکت سازمان •

 هاي خارجیجذب هیئت
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 :همچنین طراحی
 یکهاي تخصصی لجستکارگاه •
 هاي سیاستی با نهادهاي حاکمیتینشست •
 ارائه راهکارهاي صادرات خدمات •
 هاي تحلیل کریدورهاي ترانزیتپنل •

 .کندها ایجاد کرده و نمایشگاه را به ابزار توسعه بازار فعالان لجستیکی تبدیل میها انگیزه مشارکت اقتصادي واقعی براي شرکتاین بسته

 :نتیجهدر 
 :شگاهها در این نمایشرکت
 گیرندفقط غرفه نمی •
 سازندبازار می •
 یابندشریک می •
 کنندقرارداد امضا می •
 کننداي میبرند خود را منطقه •

 :هاو نمایشگاه براي آن
 ».گذاري تجاري استهزینه تبلیغات نیست، سرمایه«

 

 

، پیشنهادي براي نمایشگاه ؟گاه ها استفاده می نماییددر نمایش شرکت هاي خارجی فروش غرفه بهاز خدمات بازاریابان بین المللی براي آیا  -14

 .نماییدو مستندات مربوطه را ضمیمه  تشریح نمودهرا همکاري  نحوه

شگاه بین شارکتالمللی حملبله. در نمای سته، جذب م صنایع واب ستیک و  شبکه بازاریابان و ونقل، لج کنندگان خارجی از طریق 
المللی و حضور هاي بینهاي پیشین در مدیریتنمایشگاهشود. بر اساس تجربهزه انجام میالمللی تخصصی این حوهاي بینایجنت

ونقل، ترانزیت هاي خارجی فعال در حوزه حملها و شرکتروزي از ایجنتدر رویدادهاي معتبر لجستیکی جهان، بانک اطلاعاتی به
 .و لجستیک ایجاد شده است

 :اي خارجی بر پایه اصول زیر پیگیري خواهد شده، سیاست همکاري با ایجنت1405در سال 
 ونقلهاي تخصصی حوزه لجستیک و حملانتخاب ایجنت •
 گذاران خارجی مرتبطهاي فناور و سرمایهتمرکز بر جذب اپراتورها، شرکت •
 هاعقد قرارداد رسمی و استقرار نظام ارزیابی عملکرد ایجنت •
 یه، ترکیه، کشورهاي منطقه و سایر بازارهاي هدفتوسعه شبکه نمایندگان فروش در چین، اروپا، روس •
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 معیارهاي مورد نظر براي ثبت نام متقاضیان چیست؟ -15

 :کنندگان در نمایشگاه بر پایه معیارهاي تخصصی و راهبردي زیر انجام خواهد شدنام و پذیرش مشارکتثبت
ستهفعالیت در زنجیره ارزش حمل • صنایع واب ستیک و  اي، ریلی، دریایی و هوایی، ونقل جادهپراتورهاي حملشامل ا ونقل و لج

ستیک و ترانزیت، انبارداري و پایانهشرکت شرکتهاي لج ستیکی، گمرك و خدمات ترخیص، بیمه و ها،  هاي فناوري لج
 دهندگان راهکارهاي تخصصی مرتبط؛مالی، زنجیره سرد و ارائه

 هاي خارجی؛هاي داخلی و ثبت رسمی معتبر براي شرکتبراي شرکت صلاحاز مراجع ذي دارا بودن مجوزهاي قانونی فعالیت •
نه یا اثربخش • ئه خدمات، فناوري یا راهکارهاي نوآورا ــمند، مدیریت زنجیره تأمین، در حوزه ارا ــتیک هوش هایی مانند لجس

 سازي ناوگان، لجستیک دیجیتال یا لجستیک پایدار؛رهگیري محموله، بهینه
ــعه کریدورهاي بین با نیازهاي راهبردي کشـــورانطباق خدمات و محصـــولات  • ــاختدر حوزه ترانزیت، توس هاي المللی، زیرس

 ونقل؛وري شبکه حمللجستیکی و افزایش بهره
گذاري مشترك و انتقال اي، سرمایههاي توسعهاز جمله مشارکت در طرح هاي مشتركهاي تجاري و پروژهتوانمندي در ایجاد همکاري •

 فناوري؛
 اي؛ویژه در حوزه ترانزیت، لجستیک صادراتی و بازارهاي منطقهبه المللیسابقه یا ظرفیت فعالیت بین •
شرکت • صاحباولویت با برندهاي معتبر، اپراتورها و  شگاه و افزایش جذابیت براي به نامهاي  صی نمای ص سطح تخ منظور ارتقاء 

 .بازدیدکنندگان داخلی و خارجی
 

 ه داران ارائه خواهید نمود؟چه خدماتی به غرف -16

  وسایل جانبی  فضاي رایگان  خدمات فضاي غرفه  

 ...  سایر    اینترنت غرفه سازي   

 توضیحات:
 براي جلسات تخصصی و مذاکرات تجاري؛ B2B امکان استفاده از سالن کنفرانس و فضاي

 هاي تخصصیامکان مشارکت و حضور در پنل

 هاي مشاوره رایگان در نمایشگاه؛از طریق غرفه ايهاي صادرات، حقوقی، مالیاتی و بیمهاوره تخصصی در زمینهمندي از مشامکان بهره
 

 :شامل....کشور 9تعداد ....از .. نفر 50تعداد .  ):میزبانی هیئت هاي خارجیپذیرش هیات هاي تجاري( -17

 نفر  6تعداد اعضاء:   غانستاناف نفر 4تعداد اعضاء:    ازبکسان نفر 6 تعداد اعضاء:  روسیه

  6تعداد اعضاء:  پاکستان نفر  6تعداد اعضاء:   عراق نفر  4تعداد اعضاء:   هند

     8تعداد اعضاء:  چین

 توضیحات:
سعه تجارت ایران و با بهرهفرآیند دعوت و پذیرش هیأت سازمان تو صادي جهاي تجاري خارجی با همکاري  مهوري گیري از ظرفیت رایزنان اقت

شورهاي هدف انجام می سلامی ایران در ک ساس موقعیت آنا شورها بر ا سطح تعاملات اي حملها در کریدورهاي منطقهگیرد. انتخاب ک ونقل، 
 .هاي لجستیکی انجام شده استترانزیتی و ظرفیت توسعه همکاري
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 :ها بر پایهدعوت از هیأت
 تحلیل نیازهاي بازار لجستیک کشور •
 ات خدمات ترانزیتیهاي صادرظرفیت •
 ايونقل منطقههاي حملزیرساخت •
 گذاري مشتركهاي سرمایهفرصت •

 .باشد هدفمند و مبتنی بر منافع ملیها کاملاً طراحی شده تا حضور هیأت
 :تجربه سال گذشته

المللی فراهم نگردید و ت بینهاي خارجی و مشارکدر منطقه، عملاً امکان حضور هیأت روزه 12جنگ دلیل وقوع در دوره قبل نمایشگاه، به
 .نمایشگاه بدون بازدیدکننده خارجی برگزار شد

 :برنامه سال جاري
شود، سیاست بر ونقل و لجستیک برگزار میصورت جامع در حوزه حملبه دومین سال متوالیدر سال جاري، با توجه به اینکه نمایشگاه براي 

 :آن است که
 عنوان مرجع لجستیک ایران آغاز شود؛قه از وجود نمایشگاه بهرسانی هدفمند به کشورهاي منطاطلاع •
 هاي ترانزیتی کشور باشد؛تمرکز اولیه بر معرفی ظرفیت •
 هاي بازرگانی و اپراتورهاي لجستیکی کشورهاي هدف پیگیري گردد؛برقرار شدن ارتباط رسمی با اتاق •
 .هاي آتی فراهم شودها در دورهمقدمات حضور رسمی هیأت •
 .هاي آینده استو ایجاد بستر پایدار براي مشارکت خارجی در سال المللی نمایشگاه ایران در حوزه لجستیکبرندسازي بینهبردي این مرحله، هدف را

 

 هاي مهم و تاثیر گذار داخلی براي بازدید از نمایشگاه دارید؟چه برنامه هایی براي جذب گروه -18

  برگزاري مسابقه  ي رایگاناختصاص فضا هاي ترانسفرپرداخت هزینه

 ...  سایر   برگزاري همایش ها/ کارگاره هاي آموزشی  سخنران همایش   

 توضیحات:

صی و جذب مؤثر گروهبه ص صمیممنظور افزایش کیفیت بازدید تخ ساز و اثرگذار داخلی، برنامه جذب بازدیدکننده هاي مرجع، ت
 :فمند و چندلایه طراحی شده که اهم آن به شرح زیر استصورت هدونقل و لجستیک بهنمایشگاه حمل

 ونقل و لجستیکهاي تخصصی حوزه حملهماهنگی با نهادهاي ملی و تشکل. 1

جمهوري اسلامی ایران، گمرك، آهن دعوت رسمی از وزارت راه و شهرسازي، وزارت صمت، سازمان بنادر و دریانوردي، راه •
 .ونقلهاي تخصصی لجستیک و حملهاي بازرگانی و انجمناقتصادي، اتاق سازمان راهداري، مناطق آزاد و ویژه

 .گذاريسرمایه هايهاي ملی و فرصتدار براي معرفی خدمات حاکمیتی، پروژهاختصاص فضاي رایگان یا تخفیف •

 سازانهاي سیاستی و تخصصی با حضور تصمیمها و پنلبرگزاري نشست. 2
 .عنوان سخنران کلیديهاي بزرگ لجستیکی بهیران عامل شرکتدعوت از مدیران ارشد دولتی و مد •
 .ونقلگذاري زیرساختی و اصلاح نظام حملطرح مسائل راهبردي همچون توسعه کریدورها، لجستیک هوشمند، سرمایه •

 هاي انتقال تجربههاي آموزشی و نشستکارگاه. 3
 :هایی نظیرهاي کاربردي در حوزهبرگزاري کارگاه •

o یره تأمینمدیریت زنج 
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o المللترانزیت و حمل بین 
o مقررات گمرکی 
o لجستیک دیجیتال 
o هاي لجستیکیتأمین مالی پروژه 

 .ویژه مدیران، کارشناسان و فعالان صنعتی •
 هاي رسمی و تبلیغات هدفمندنامهدعوت. 4

 :نامه رسمی بهارسال دعوت •
o هاي لجستیکیشرکت 
o صاحبان کالا 
o ونقلهاي حملشرکت 
o هاي فناورشرکت 

 .هارسانی از طریق تشکلهاي هدفمند و اطلاعهاي اجتماعی صنفی، ایمیلهاي تخصصی، شبکهاستفاده از رسانه •
 هاي لجستیکیها و قطبساماندهی بازدیدهاي گروهی از استان. 5

 :هماهنگی با •
o هااستانداري 
o بنادر 
o هاي صنعتیشهرك 
o مناطق لجستیکی 
o هاي علم و فناوريپارك 
o صیهاي تخصیافته هیأتبراي اعزام سازمان 

 هاي ویژه بازدیدکنندگانخدمات و برنامه. 6
 .هاي تخصصی اطلاعاتیارائه بسته •
 .براي بازدیدکنندگان کلیدي B2B ریزي جلساتبرنامه •
 ته.یافنسفر سازمانخدمات ترا •
 .هاي آموزشی منتخباعطاي گواهی شرکت در کارگاه •
 .فزایش مشارکت فعالاجراي مسابقات تخصصی و جوایز انگیزشی جهت ا •

 بنیان و فناورهاي دانشجذب، شناسایی و حمایت از شرکت. 7
بنیان ونقل و لجستیک با همکاري معاونت علمی، فناوري و اقتصاد دانشبنیان حوزه حملهاي دانششناسایی شرکت •

 .جمهوريریاست
 .هاي واجد شرایطفی شرکتها براي معرهاي علم و فناوري، مراکز رشد و شتابدهندههماهنگی با پارك •
 .بنیان منتخبهاي دانشهاي ترجیحی در هزینه غرفه براي شرکتارائه تخفیف •
 .شدنهاي فناور جهت افزایش دیدههاي نمایشگاهی به شرکتاختصاص جایگاه مناسب و پرتردد در سالن •
 .بنیان در قالب پاویون نوآوري لجستیکهاي دانشاستقرار شرکت •
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 (مستندات ضمیمه شود)آنها: حمایت  و نوع نمایشگاهحامی  هاي صنفی یا سازمان هاي دولتیتشکل لیست-19

 نوع حمایت نام سازمان/تشکل ردیف
 پیوست

 ندارد دارد

دعوت از حضور نهادها و سازمان هاي دولتی و رئیس  وزارت راه و شهرسازي 1
   شوراي سیاستگذاري

1 
و حمل و نقل  ستاد توسعه فناوري هاي حوزه فضایی

 پیشرفته معاونت علمی ریاست جمهوري
بنیان فناوري و عضویت هاي دانششرکتتسهیل حضور 

   در شوراي سیاستگذاري

 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهران 
ها و عضویت در شوراي تسهیل حضور شرکت

   سیاستگذاري

 وزارت کشور 
ص از شهرهاي ها بخصوتسهیل حضور نهادها و سازمان

   مختلف و عضویت در شوراي سیاستگذاري

ها و عضویت در شوراي تسهیل حضور شرکت و خدمات وابسته یلیونقل رحمل يهاشرکت یانجمن صنف 
   سیاستگذاري

 اتاق اصناف ایرانحمل و نقل کمیسیون تخصصی  2
ها و عضویت در شوراي تسهیل حضور شرکت

   سیاستگذاري

ها و عضویت در شوراي تسهیل حضور شرکت حمل و نقل ریلی ایران انجمن مهندسی 3
   سیاستگذاري

 

 :همراه جزئیات بودجه پیش بینی شدهبه برنامه کامل تبلیغاتی در داخل و خارج از کشور  -20

 توضیحات هزینه پیش بینی شده حجم یا سطح تبلیغ نوع رسانه

 هاي عمومی داخلیرسانه
هاي وزنامهها، رپوشش در خبرگزاري

هاي عمومی با رویکرد انعکاس اخبار نمایشگاه در رسانه 1,000,000,000 کثیرالانتشار
 رسانیترویجی و اطلاع

هاي تخصصی صنعت رسانه
حمل و نقل هاي آنلاین و چاپی مرتبط با صنعت شامل رسانه 1,500,000,000 ها، مقالات و تبلیغات بنريمصاحبه خودرو

 و لجستیک

تیزر تبلیغاتی، گفتگوهاي خبري،  ماصدا و سی
هاي تخصصی و عمومی صدا و سیما پیش و پخش در شبکه 2,000,0000,000 گزارش ویژه

 حین برگزاري نمایشگاه
مکاتبات رسمی و 

 هانامهدعوت
نهاد و  400نگاري با بیش از نامه

ها و کلشامل مکاتبات رسمی با نهادهاي صنعتی، دولتی، تش 1,400,000,000 شرکت هدف
 هاي بزرگشرکت

 پیامک و تماس مستقیم
هزار شماره از بانک داده  50بیش از 

استفاده از پنل پیامکی، تماس و پیگیري تلفنی با مخاطبین  1,400,000,000 فعال صنعت
 کلیدي

تهران، شهرهاي صنعتی و مسیرهاي  و...)تبلیغات محیطی (بیلبورد 
وآمد و و تابلوهاي تبلیغاتی در نقاط پررفت نصب بیلبوردها 40,000,000,000 پرتردد

 مراکز صنعتی

در کشورهاي هدف از جمله چین، هند،  المللیتبلیغات بین
هاي مارکتینگ، درج در رسانهارسال کاتالوگ، ایمیل 3,000,000,000 روسیه، ترکیه

 هاي اطلاعاتی نمایشگاهیتخصصی، بانک

و بروشور از طریق  نامهارسال دعوت هاهمکاري با سفارتخانه
هاي ایران در کشورهاي هدف جهت خانههماهنگی با سفارت 1,000,000,000 رایزنان بازرگانی

 رسانی نمایشگاهاطلاع

اینستاگرام، لینکدین، گوگل ادز،  هاي اجتماعیتبلیغ در شبکه
صنعت و هاي اجتماعی پرمخاطب مرتبط با تبلیغات در پلتفرم 2,000,000,000 تبلیغات ویدیویی

 نوآوري
 دارانرسانی غرفهبروشور، پوستر، کارت دعوت، بسته اطلاع 4,500,000,000 طراحی و چاپ اقلام تبلیغاتی چاپی سایر
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 :(کاربردي)هاي آموزشی پیش بینی شده همزمان با برگزاري نمایشگاه کارگاه/هاي تخصصیهمایش -21
 

 ساعت دوره مشخصات مدرسان عنوان همایش/کارگاه آموزشی ردیف
 پیوست

 توضیحات
 ندارد دارد

       
 :توضیحات

ریزي ونقل، لجستیک و صنایع وابسته، برنامهگذاري، فناورانه و تجاري در حوزه حملدر راستاي ارتقاء محتواي نمایشگاه و تحقق اهداف کلان سیاست
 .صورت همزمان با نمایشگاه صورت گرفته استزشی بههاي آموهاي تخصصی و کارگاهها، نشستاي جهت برگزاري همایشگسترده

 )1404تجربه دوره قبل (نمایشگاه 
ونقل و لجستیک برگزار گردید، در حوزه حمل» جامع«صورت بار بهدر دوره پیشین، علیرغم اینکه نمایشگاه براي نخستین

گذاري و هاي سیاستنشستو همچنین  یکونقل و لجستهاي آموزشی تخصصی با همکاري دانشکده حملکارگاهاي از مجموعه
 .برگزار شد هاي بزرگ لجستیکی و بازرگانیتخصصی با مشارکت اتاق بازرگانی تهران و شرکت

 :سازاین تجربیات زمینه
 ارتقاء سطح علمی نمایشگاه •
 گذارانجذب مدیران ارشد و سیاست •
 ایجاد پیوند مؤثر میان دانشگاه، صنعت و بازار •

 .کنندگان تخصصی دریافت شدمثبتی از سوي مشارکتگردید و بازخورد 
 )1405رو (نمایشگاه رویکرد دوره پیش

 :طراحی و اجرا خواهند شد گذارانه، تجاري و فناورانهسیاسترو، رویدادهاي محتوایی نمایشگاه در سه سطح در دوره پیش
 جرایی مرتبط، نهادهاي بالادستی و اتاق بازرگانیهاي ابا حضور نمایندگان دولت، مجلس، دستگاه :گذارانهرویدادهاي سیاست .1
 گذاري و زنجیره تأمینبا محوریت ترانزیت، صادرات خدمات لجستیکی، سرمایه :رویدادهاي تجاري و توسعه بازار .2
سازي بنیان، لجستیک هوشمند، تحول دیجیتال و بهینههاي دانشبا تمرکز بر شرکت :رویدادهاي فناورانه و نوآورانه .3

 دهافرآین
 :مبانی طراحی محتوا

 هاي مرتبطنیازسنجی مستقیم از فعالان صنعت لجستیک و تشکل •
 المللیهاي بینبنیان، اسناد تحول دولت و اسناد همکاريتحلیل اسناد بالادستی شامل برنامه هفتم توسعه، قانون جهش تولید دانش •
 هاي راهبردي کشور در حوزه ترانزیت و لجستیکتمرکز بر اولویت •

 :یوه اجراش
 ونقل، تجارت و فناوريدعوت از مدرسین و سخنرانان برجسته حوزه حمل •
 مند جلسات با ساختار ارزیابی و کنترل کیفیتطراحی نظام •
 مستندسازي کامل و انتشار محتواي جلسات در پلتفرم نمایشگاه •
 ها براي تدوین گزارش سیاستی نمایشگاهاستفاده از نتایج نشست •
 :بنديجمع

صورت رسمی به مرجع صدور ت اخذ مجوز نهایی، فهرست کامل عناوین رویدادها، نام مدرسین و جزئیات اجرایی بهدر صور
 .مجوز ارائه خواهد شد
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 : (مستندات ضمیمه شود)قرارداد تهاتر فضاي نمایشگاهی با سایر نمایشگاههاي خارجی -22

 یحاتتوض کشور نام طرف مقابل عنوان نمایشگاه متراژ قابل تهاتر

     
 

  برپایی پاویون جمهوري اسلامی ایران در کشورهاي هدف: -23

 توضیحات متراژ پیشنهادي کشور زمان عنوان رویداد

CeMAT Asia 2026 
(International Trade 
Fair for Logistics & 
Supply Chain)  

در انتظار اعلام 
 رسمی

 متر  200 چین
ترین نمایشگاه بزرگ

ه تأمین لجستیک و زنجیر
 آسیا

 توضیحات:
 . بازار چین و آسیا در حوزه لجستیک1

 .است» جاده–کمربند«ترین شبکه لجستیکی و ترانزیتی آسیا را در اختیار دارد و محور اصلی ابتکار چین بزرگ •
شرکتبه CeMAT Asia حضور در • شبکه اپراتورها،  ستقیم به  صال م ستیکی، پلتفرممعناي ات ستیک و هاي دیجیتال لجهاي لج

 .اي استمراکز توزیع منطقه
 شودشرق آسیا، روسیه و آسیاي میانه محسوب میعنوان قطب بندري و تجاري، دروازه ورود به بازارهاي جنوبشانگهاي به •

 CeMAT Asia  . جایگاه نمایشگاه2
 .هاي لجستیکیمعتبرترین نمایشگاه تخصصی لجستیک در آسیا و مرجع نوآوري •
 .گذاران و مدیران زنجیره تأمینهاي فناور، سرمایهاي از اپراتورها، شرکتن شرکت و بازدیدکننده حرفهحضور سالانه هزارا •
 .ها: لجستیک دیجیتال، انبارداري هوشمند، اتوماسیون، لجستیک سبز، رهگیري و تحلیل دادهپوشش کامل حوزه •

 اهمیت راهبردي براي جمهوري اسلامی ایران. 3
 .وسعه در حوزه توسعه ترانزیت و صادرات خدمات لجستیکیهمسو با برنامه هفتم ت •
 .هاي راهبردي ایران و چین در بخش زیرساخت و لجستیکمنطبق با سند همکاري •
 .بنیانبنیان لجستیکی ایران ذیل قانون جهش تولید دانشهاي دانشهاي شرکتفرصت معرفی توانمندي •
 .44هاي اصل ل فناوري در چارچوب سیاستگذاري خارجی و انتقاسازي بستر جذب سرمایهفراهم •

 هاي اقتصادي و دیپلماسی لجستیکمزیت. 4
 .گذارانبا اپراتورها و سرمایه B2G و B2B و تسهیل مذاکرات» مرکز تعاملات تجاري لجستیک«عنوان پاویون ایران به •
 .یتاي ترانزعنوان هاب منطقهایفاي نقش فعال در دیپلماسی لجستیک و معرفی ایران به •
 .توسعه بازار صادرات خدمات لجستیکی و تقویت برند لجستیک ایران در آسیا •

 :بنديجمع
المللی اي و بینیک اقدام راهبردي براي تثبیت جایگاه کشور در زنجیره ارزش لجستیک منطقه  CeMAT Asia 2026حضور ایران در

 .لجستیکی خواهد بود هايگذاري در زیرساختو بسترساز توسعه پایدار ترانزیت و سرمایه
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 :برنامه ارزیابی و تقدیر از مشارکت کنندگان و بودجه تخصیص یافته -24

 توضیحات هزینه پیش بینی شده تعداد نوع برنامه

 4,000,000,000 شرکت 700 لوح تندیش به کلیه مشارکت کنندگان
ــارکت  ــور به همه مش ــم یادبود و تقدیر حض به رس

 رددگکنندگان نمایشگاه اهدا می

 1,500,000,000 شرکت برتر 3 انتخاب بهترین طراحی غرفه
ســاز در نمایشــگاه جایزه به ســه طراح برتر غرفه

 شودنقدي پرداخت می
هاي عرضه شده در برترین نوآوري

 نمایشگاه
 1,500,000,000 شرکت برتر 3

بنیان، فناور و اســتارتاپی که به ســه شــرکت دانش
 گیرد.باشند تعلق میبهترین نوآوري را ارائه کرده 

 500,000,000 شرکت برتر 1 جایزه برترین تعاملات تجاري
ـــترین تعاملات تجاري را در  ـــرکتی که بیش به ش

 گیرد.روز نمایشگاه داشته است تعلق می 4جریان 

 1,500,000,000 7 هاگزارش رسمی و معرفی برترین
نهانتشــــار فهرســــت برترین ها و ها در رســــا

 .المللی نمایشگاههاي بینسایتوب

 :هاي تکمیلی براي جذابیت و غناي بیشتر نمایشگاهسایر برنامه -25
 (Logistics Innovation Stage) لجستیک نوآورياستیج . 1

 .هاي فناور لجستیکیها و شرکتبنیان، استارتاپهاي دانشتوسط شرکت (Pitch) هاي کوتاهبرگزاري ارائه •
 .ه لجستیک هوشمند، رهگیري دیجیتال، اتوماسیون انبار، لجستیک سرد و لجستیک سبزمعرفی آخرین دستاوردها در حوز •
 .Transport Logistic و CeMAT هايدر نمایشگاه Innovation Stage الگوبرداري از مدل •

 (Logistics Experience Zone) منطقه تجربه لجستیکی. 2
 .شدهسازيانبارداري در محیط شبیهونقل و ها و تجهیزات واقعی حملنمایش کاربردي فناوري •
 .تجربه عملی مدیریت ناوگان، رهگیري محموله و لجستیک هوشمند توسط بازدیدکنندگان •
 .افزایش اثربخشی ارتباط فناوري با بازار •

 ونقلدیالوگ سیاستی حمل – B2G . برنامه3
 .گرنشست مستقیم فعالان لجستیک با مدیران ارشد دولتی و نهادهاي تنظیم •
 .هاي واقعی صنعت و دریافت بازخورد سیاستیح چالشطر •
 .هاينمایشگاه شانگ Policy Dialogue الهام از مدل •

 (Virtual Logistics Expo)  . نمایشگاه مجازي موازي4
 :ایجاد نسخه دیجیتال نمایشگاه شامل

 هاي مجازيغرفه •
 جلسات آنلاین •
 کاتالوگ دیجیتال •
 .طق دورافتادههاي خارجی و مناتسهیل دسترسی شرکت •

 (Logistics Site Visits) . تورهاي تخصصی بازدید صنعتی5
 :هاي خارجی ازریزي بازدید هیأتنامهبر

 هاي بزرگ لجستیکیشرکت، مراکز لجستیکی، هاپایانه، بنادر •
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 (Logistics Media Center)  مرکز رسانه و پوشش زنده. 6
 .اي تخصصیتولید محتواي زنده و رسانه •
 .هاها، مذاکرات و معرفی فناورينشستانتشار  •
 .ایفاي نقش در برندینگ لجستیکی ایران و دیپلماسی اقتصادي •

 ایرانهاي ملی لجستیکی . مرکز پروژه7
 .گذاريهاي زیرساختی کشور براي جذب سرمایهمعرفی پروژه •
 .هاگذاران به مجریان پروژهاتصال سرمایه •
 .اهاقتصادي پروژه–فضاي ارائه توجیه فنی •

 :نتیجه
» گذاري و نوآوري لجستیکگذاري، سرمایهسکوي ملی سیاست« :هاي مکمل، نمایشگاه را از یک رویداد صرفاً نمایشگاهی بهاین بسته برنامه

 .تبدیل خواهد کرد
 

صحت اطلاعات و مدارك ارائه      نمایشگاهی میلاد نور مدیر عامل شرکت      علی محتشم امیري اینجانب 

 نمایم.تائید می شده را

 مهر شرکت      مدیر عامل  امضاء
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